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Manager,
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CAIET DE SARCINI
Festivalul ,, Trofeul Tineretii”, editia 58, Amara 1-2 August 2026

LOT 1. PRODUCTIE: ORCHESTRATII, ACOMPANIAMENT ORCHESTRA

1. ORCHESTRATII

1.1 Scrierea orchestratiilor pentru melodiile care vor fi interpretate In concurs, cate doua piese pentru
fiecare concurent, intr-un total de 24 orchestratii;

1.2 Punerea la dispozitia instrumentistilor a partiturilor scrise, pentru studiu individual, repetitii si
concurs;

2. ACOMPANIAMENT ORCHESTRAL

2.1 Asigurarea unei orchestre alcdtuitd dintr-un numar optim de instrumentisti care pot asigura
acompaniamentul concurentilor, in urmatoarea formula: 4 viori I, 3 viori 11, 3 viole, 2 violoncele, 2
trompete, 1 trombon, 1 saxofon tenor + 1 saxofon sopran + clarinet, 1 chitara electrica, 1 chitara bas, 1
clapa electrica, 1 set de tobe si 1 dirijor.

2.2 Repetitii cu orchestra In Bucuresti, minimum 6 ore

2.3 Repetitii ale orchestrei cu concurentii editiei 2026, in Gradina de Varad Amara, pe 30 iulie 2026

2.4 Acompaniament orchestra pentru cei 12 concurenti, in spectacolul-concurs din 1 august 2026

2.5 Acompaniament orchestra pentru Gala Laureatilor din 2 august 2026.

LOT 2. PRODUCTIE: AUDIO-VIDEO, CREATIE, IDENTITATE, CAMPANIE DE
PROMOVARE, WEBSITE

1. PREGATIREA EVENIMENTULUI

1.1. Prezentari generale privind productia: context general, obiective, structura, public-tinta,
etape si metode de promovare;

1.2. Prezentari tehnice: amplasament si schitd tehnica, scend si backstage, zona publicului, food
court, zona sponsorilor (activari de brand), acces logistic si parcare, harta digitala;

1.3. Prezentarea programului oficial: redactarea detaliatd pe zile si ore (inscrieri, preselectie,
semifinald, concurs, recitaluri si gala premiilor);

1.4. Prezentarea conceptului (poveste si viziune): propuneri inovatoare, originale, care nu au
mai fost utilizate in campanii anterioare pentru alti clienti.
2. IDENTITATEAEVENIMENTULUI

2.1 General si visual branding:

2.2 Elemente si structuri grafice pentru toate materialele online si offline.

2.3 Declindri materiale pentru online, social media, print si website.

2.4 Suporturi de comunicare corporate.

2.5 Crearea de continut editorial si personalizarea subiectelor pentru toate materialele.
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2.6 Creatie web design.

Detalii: crearea conceptului vizual pentru editia curentd, inspirat din valorile festivalului:
stabilire paleta culori | stabilire fonturi | pozitionare elemente de identitate | restrictii comunicare
vizuala | realizare elemente de identitate(logo, titulatura, moto, slogan etc) | realizare programare site |
stabilire tema site | concepere text site | realizare declinari diferite device-uri | suport tehnic (3 luni).

Mesajele-cheie trebuie sa fie memorabile, asa incét sa ramana in mintea receptorului mult timp
dupa incheierea campaniei de promovare. Se va asigura coeziunea intre cromatica utilizata (se vor
utiliza culorile primare), compozitie si text. Se va urmari, prin imagini si text, crearea unor reactii
emotionale puternice si pozitive. Trebuie folosit un registru stilistic care sa exprime naturalete si sa
inspire credibilitate.

3. MATERIALE EVENIMENT
3.1 Materiale vizuale tiparite
- afig oficial al festivalului (in mai multe formate: A2, A3, A4).
- flyer de promovare (buzunar sau pliat).
- brosura de prezentare a festivalului (istoric, program, invitati, parteneri etc).
- bilete personalizate (daca este cazul).
- badge-uri & bratari acces pentru: concurenti, staff, presa, VIP, parteneri.
- bannere si mesh-uri pentru promovare
- signalistica directionald si informativa (cu identitate vizuala unitara).
3.2 Materiale digitale si social media
- template-uri grafice pentru postari pe: Instagram (feed, story, reels cover), Facebook
(cover, postari, eveniment), TikTok (intro/closing branding).
- vizualuri pentru anunturi sponsorizate, bannere web, articole online.
- e-mail header si vizual pentru newsletter.
3.3 Merchandising si suveniruri brand-uite
- design pentru tricouri, sepci, sacose din panza, bratari, insigne.
- mapa oficiala a festivalului pentru parteneri/media/juriu.
- diploma personalizatd pentru concurenti si colaboratori.
- si altele.
3.4 Materiale video festival
1. Teaser video oficial (pre-eveniment)
Obiectiv: Generarea de interes, emotie si asteptare inainte de festival:
- concept creativ & scenariu teaser: storytelling inspirat din identitatea
festivalului si sloganul editiei.
- asigurare echipamente profesionale
- asigurare echipa filmare
- stabilire locatii filmari
- stabilire necesar materiale filmari
- editare si montaj filmari
Adaptare teaser in 3 formate:
- 60 -120 secunde (Instagram, Facebook, TikTok)
- 30 secunde (reels, story, ad)
- 10 secunde (promo bumper pentru TV/web).
2. Aftermovie oficial (post-eveniment)
Obiectiv: Consolidarea brandului festivalului pentru editiile viitoare.
- prezenta echipa video pe toata durata festivalului
- filmari live pe scena
- reactii public, juriu, backstage, detalii vizuale
- selectare momente cheie + coloana sonora potrivita
- inserare grafica animata: logo, slogan, nume artisti/juriu, secvente
Versiune finala: 90 - 120 secunde



4. CAMPANIA DE PROMOVARE A FESTIVALULUI
4.1 Realizarea strategiei de promovare omnichannel (online + offline)
- analizd public-tinta: tineri (concurenti), public larg (spectatori), profesionisti muzicali, autoritati,
sponsori
4.2 Promovare offline: materiale promotionale tiparite, spoturi radio
4.3 Promovare website oficial: landing page cu program, inscriere, regulament, galerie,
parteneri.
4.4 Promovare pe retelele de social media:
- calendar editorial complet
- copywriting profesional pentru fiecare postare
- design grafic personalizat
- postari individuale pentru concurenti, juriu si organizatori
4.5 Kit de presa digital: comunicat de presa oficial, versiuni pentru parteneri si sponsori
4.6 Propunerea de alte activitati si evenimente pentru promovarea evenimentului, conform
etapelor de eveniment: inscrieri, preselectie, semifinala si concurs(finald).
4.7 ldentificarea canalelor media potrivite pentru prezentarea subiectelor legate de eveniment.

5. MANAGEMENTUL EVENIMENTULUI

5.1 Managementul general.

5.2 Managementul furnizorilor.

5.3 Managementul sponsorilor.

5.4 Managementul participantilor/concurentilor.

5.5 Managementul locatiei.

5.6 Managementul utilitatilor.

5.7 Managementul resurselor umane.

Detalii:

- initiere, planificare, monitorizare si finalizarea activitatilor

- supravegheaza desfasurarea productie proiectului

- participd la sedinte si la toate evenimentele proiectului, asigurand pregatirea adecvata a
acestora

- propune spre aprobare Organigrama de personal necesara realizarii proiectului

- propune si asigura implementarea conceptului stabilit al proiectului

- propune si asigura implementarea strategiei de promovare a proiectului

- propune un plan pentru amenajarea locatiilor din proiect

- stabileste proceduri de lucru intre membrii echipei de proiect

- asigura executarea la timp a activitatilor

- faciliteaza cooperarea dintre participantii in proiect

- va asigura derularea proiectului In parametrii stabiliti: timp, cerinte, nivel de calitate (Project
Integration Management)

- asigura realizarea si managementul graficului de executie (Time Management)

- identifica, analizd si monitorizeaza riscurilor (Risk Management)

- propune intalniri de echipa

- monitorizeaza progresul proiectului

- asigura circulatia informatiei in cadrul proiectului

- comunicd cu membrii echipei pentru a asigura o eficientd maxima

- asigura rezolvarea problemelor aparute in productia proiectului

- oferd consultantd pentru celelalte activitati ale proiectului.

LOT 3. JURIZARE

2.1 Asigura participarea in juriu a unor personalitdti reprezentative specificului festivalului si
indeplinirii obiectivelor propuse, de selectare si promovare a celor mai talentati concurentt,

2.2 Semifinala 29 iunie: Ozana Barabancea(Presedinte), Silviu Paduraru, Serban Cazan, Virgil
Dulceanu si Melisa Antonesi(Amelissa)vor participa la semifinala care va avea loc la Sala Europa, in
Slobozia, unde vor fi audiati toti concurentii care au trecut de preselectia on-line si vor decide cei 12
finalisti ai editiei 58 a Festivalului si Concursului Trofeul Tineretii Amara 2026;



2.3 Concurs 01.08.2026 : Serban Cazan, Silviu Padureanu, Virgil Dulceanu, Ozana
Barabancea, Melissa Antonesi (Amelissa) vor constitui Juriul editiei 58 a Festivalului si Concursului
Trofeul Tineretii Amara 2026, unde vor nota prestatiile celor 12 concurenti si vor decide laureatii;

2.4 Gala Laureatilor 02.08.2026: Ozana Barabancea (Presedinte), Silviu Paduraru, Serban
Cazan, Virgil Dulceanu si Melisa Antonesi(Amelissa) vor participa la anuntarea si inmanarea premiilor
castigatorilor, alaturi de organizatori.

LOT 4. RECITALURI SUSTINUTE DE ARTISTI CONSACRATI
Recitaluri 1 august 2026: ANTONIA
Recitaluri 2 august 2026: Vunk

Fiecare recital va avea o durata de 45 de minute.

LOT 5. MANANGEMENT ARTISTIC PENTRU CASTIGATORUL CONCURSULUI
Sa asigure castigatorului trofeului Amara, editia a 58, un Contract de management Artistic in perioada
de 1 septembrie — 31 decembrie 2026, zile ce includ urmatoarele:

I11.1. - 2 (doua) productii muzicale proprii:
-realizare linie melodica
-compunere text
-realizare orchestratii
-realizare imprimari ale vocilor
-corectare voci
-realizare mix si master
-asigurare instrumente inregistrari
-asigurare instrumentisti inregistrari
-asigurare studio muzical Inregistrari
111.2. - 2 (doua) videoclipuri pentru productiile muzicale:
-asigurare echipamente profesionale
-asigurare echipa filmare
-realizare scenarii
-realizare script filmari
-stabilirea locatii filmari
-stabilire necesar materiale (decoruri si scenografii)
-realizare editare videoclipuri
-realizare colorare videoclipuri
-asigurare sound design
-asigurare studio muzical pentru inregistrare voice over
-predarea bruturi filmari
I11. 3. un pachet de branding guidelines artist
-stabilire paleta culori
-stabilire fonturi
-pozitionare elemente de identitate
-restrictii comunicare vizuala
-realizare elemente de identitate (logo, titulatura, motto, slogan etc)
-stabilire concert si design materiale (online si offline)
-creatie materiale artist (online si offline)
I11. 4. training management artistic:
-asigure sala training
-realizare suport curs
I11.5 strategie de promovare artist
-realizare canale de promovare
-realizare comunicat de presa
-asigurare prezenta artist in emisiuni radio/sau TV
-informare institutii media de specialitate
- compunere text campanie de promovare



-creatie si editare materiale de promovare
I11.6. un pachet de identitate artist

-stabilire concert si design

-realizare programare

-stabilire tema

-concepere text

-realizare declinari diferite device-uri

-suport tehnic

Oferta financiard va cuprinde pretul total pentru prestarea serviciilor solicitate prin Caietul de
Sarcini si pretul pe loturi.

Cerintele prevazute in Caietul de Sarcini sunt minimale si obligatorii, oferta care nu respecta
cerintele Caietului de Sarcini va fi declaratd neconforma si va fi respinsa, iar la elaborarea ofertei
financiare, ofertantul va tine seama de cerintele prevazute in Caietul de Sarcini si de costurile aferente
realizdrii serviciilor pentru perioada evenimentului.

La finalizarea prestarii serviciilor, Prestatorul va prezenta un Raport de Activitate ce va contine
detaliile referitoare la desfasurarea evenimentului si va fi insotit de toate dovezile foto, video, audio,
privind efectuarea serviciilor prestate, conform caietului de sarcini.

Raportul de Activitate astfel mentionat va sta la baza incheierii Procesului Verbal de receptie
cantitativa/calitativa, semnat de ambele parti.



